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Uber die Bloggerin:
Alissa, 23

Bachelor in Geographie and
English-Speaking Cultures,
Bloggerin seit 2009

Ich liebe es zu kochen,
fotografieren und alles Neue
und Interessante auszu-
probieren. Ich bin eln
aufgeschlossener, neugieriger
Mensch und méchte so viel von
der Welt sehen wie méglich. Ich
bin wirklich eine Abenteurerin —
Zuhause fihle ich mich wohl,
aber nur so lange die nachste
Reise bereits geplant ist.

Um all das zu kombinieren
habe ich das Bloggen fiir mich
entdeckt — es ist mein groftes
Interesse geworden, weil es so
eln schoner Weg ist melne
Passion flrs Fotografieren,
Schreiben und authentisches
Feedback zu vereinen.
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Follower:

Facebook: 850
Facebook (privat): 326
Twitter: 225

Blog:

Durchschnittliche Page Visits
pro Monat: 10.400
Durchschnittliche Page Views
pro Monat: 52.000

Alexa Rank:

24.000

Page Rank:

2

Leserschaft:

- Deutsch
- 88% welblich
- Alter: 20-35 (20-45 on Facebook)/
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BOTSCHAFTER

&

Slowkisch

Die Messe fiar nachhaltigen Cenuss

MESSE

Hallimash Blog Award fir einen
kreativen und Uberzeugenden Beitrag
(Dezember 2013) — Link

Ritter Sport Schokolade Botschafter (2010—
heute) - Link RS

Groupon Deal Agent
(August 2012-Marz 2013) - Link

EMSA Mission Frische Forscher (Junt 2013 -
heute) — Link, Erwahnung bet Emsa)

Costa Kreuzfahrt Reporter
(August 2013) - Link Sta

KREUZFAHRTEN

SlowFisch Messe (November 2013) - Link

Anontmo Veneziano (Venezianische
Handelskammer) Venedig Reporter
(Dezember 2013) - Link


http://testerlounge.de/produktlounge/produkttest-henry-lambertz-325-jaehriges-jubilaeum/
http://testerlounge.de/category/ritter-sport-botschafter/
http://testerlounge.de/tag/groupon/
http://testerlounge.de/?s=emsa
http://www.mission-frische.de/deutsch/mach-mit/mission-frische-workshop/
http://testerlounge.de/tag/costa/
http://testerlounge.de/produktlounge/slowfisch-2013/
http://testerlounge.de/reiseberichte-und-empfehlungen/vorschau-spontantrip-nach-venedig/

Warum

kooperieren? { 7[}

Kooperatitonsmoglichetten:

Warum sich die

Z beit lohnt:
- Schriftliche Reviews oder Videos ECLULSAC Sl

- Sponsored Posts

- Twitter und Facebook Publicity

- Markenbotschafter

- Organisation von Giveaways und -
Durchfuhrung von Promotionen

- Event-, Messe- und Reiseberichte

- Einfluss auf den
reprasentierten Inhalt
des Blogs

- authentische, ehrliche
und letdenschaftliche
Bearbeitung aller

... und viel mehr — Kontaktieren Sie Auftrige

mich einfach, um |hre perfekte

Losung zu finden! - Social Media Publicity

Auftrage und Bezahlung:

Jede Kooperation wird individuell auf die Bedurfnisse und
Wiinsche des Auftraggebers zugeschnitten.
Dementsprechend werden Umfang und Art der Kooperation,
aber auch die Vergutung individuell abgesprochen, um lhren
Vorstellungen und |hrem Budget zu entsprechen. Kostenfreie
Kooperationen (z.B. Reise- oder Produktsponsoring) sind
ebenfalls moglich.

Bitte zogern Sie nicht mich bel Interesse oder Fragen zu
kontaktieren! info@testerlounge.de




\1%@ Kontakt

Besuchen Sie mich unter: www.testerlounge.de

Oder folgen Sie mir bet:

Twitter: @testerlounge
Facebook: www.facebook.com/testerlounge

Interesse? Fragen?
~ Bitte kontaktieren Sie mich!
info@testerlounge.de



http://www.testerlounge.de/
http://www.facebook.com/testerlounge

	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5

